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IMÁGENES
ADECUACIÓN

las características   físicas   de un objeto o entorno 
in!uyen en su función.

ADECUACIÓNADECUACIÓN
¿MEJOR DISEÑO?

�
� FUNCIÓN: RODAR

La rueda redonda cum-
plirá su función principal 

correctamente.

Dichas ruedas son 
más adecuadas 

para rodar.

RESULTADOS
UTILIZAR

m e j o r e s

f á c i l  d e

PODER DE LAS

IMÁGENES0

ana maría araque | diseño, cultura visual y educación



CONTROLCONTROLELEL

El control es el principio bá-
sico del diseño que se asegu-
ra de que la intuitividad a la 
hora de utilizar un sistema 
es relativa al nivel de expe-
riencia que los usuarios ten-
gan con este.

Un ejemplo claro de control serían los diferentes tipos de calculadoras según el 
conocimiento de los usuarios.













LA ACCESIBILIDAD
PERCEPTIBILIDAD OPERATIVIDAD

INDULGENCIA

SIMPLICIDAD

ADAPTABILIDAD A LAS CAPACIDADES 
SENSORIALES

ADAPTABILIDAD A LAS CAPACIDADES 
FÍSICAS

ENTENDIBLE INDEPENDIENTEMENTE 
DE EXPERIENCIA, EDUCACIÓN O 
CONCENTRACIÓN.

LIMITACIÓN DE ERRORES Y POSIBI-
LIDAD DE ACCIÓN REVERSIBLE

BÚSQUEDA DE ESPACIOS ÚTILES PARA EL MAYOR NÚMERO DE PERSONAS
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Círculo I
Color:azul

Radio: 10 cm
Color: Opaco

Círculo II
Color:azul
Radio: 15 cm
Color: Translúcido

El parámetro

Manzanas por manzanas

El contexto único



LA CONSTANCIA PERCEPTUAL

#898989

#898989

Constancia en el

tamaño

Constancia en el

brillo

Constancia en el

volumen

Constancia en la

forma



DeWaVVSllS de caTacidadeW

de aHaTXacM¾R
NiZel de acITXacM¾R

WScial

CONNOTACIONES POSITIVAS
DEL ATRACTIVO FÍSICO

Tendencia a TIVcMbMV a laW TeVWSnaW aXVacXiZaW cSmS m«W inXeligenXeW,

cSmTeXenXeW, mSValeW ] WSciableW UYe laW UYe nS lS WSn.

P E R S O N A S  A T R A C T I V A S P E R S O N A S  N O  A T R A C T I V A S

E\XVSZeVWi¾n

CSnfian^a

EWfYeV^S

�\iXS

BieneWXaV

InXVSZeVWi¾n

Timide^

PeVe^a

FVacaWS

MaleWXaV

CSmS cSRWIcYIRcMa:

LaW TeVWSnaW m«W aXVacXiZaW Veciben Yn WalaViS haWXa Yn 13% ma]SV,

m«W beneZSlencia TSV TaVXe de lSW jYeceW, m«W caVi¼S ] aXenci¾n, lS

UYe leW faciliXa la llegada a lSW TYeWXSW de TSdeV.

JacXSVIW bMSP¾KMcSW ] ambienXaleW:

SalYd

FeVXilidad

BYenaW TVSTSVciSneW

FSVXale^a

EnfeVmedad

InfeVXilidad

MalnYXVici¾n

Debilidad

LaW cSnnSXaciSneW del aXVacXiZS f¸WicS deViZan de:

JacXSVIW WScMaPIW:





Principio del Destino Común
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técnica para facilitar el aprendizaje a 
partir de información que ya se conocía 

¿Qué es una figura imposible?



LŽƐ ƐiƐƚemaƐ emƉleadŽƐ han de Ɛeƌ cŽnƐiƐƚenƚeƐ Ǉ  gƵaƌdaƌ ƵnŽƐ eƐƚándaƌeƐ 
cŽmƵneƐ de diƐeñŽ͘ La cŽnƐiƐƚencia mejŽƌa el ƌecŽnŽcimienƚŽ de la maƌca Ǉ 
eƐƚablece Ƶna cŽneǆiſn enƚƌe lŽƐ clienƚeƐ Ǉ el ŽbjeƚŽ͘ 









mmmmm!

Realmente lo importante de este anuncio no 
es la pizza o la comida, pero suele ser lo que 
más llama la atención. Es un cartel que pone 
en práctica el condicionamiento clásico. Una 

técnica que asocia un estímulo a una           
respuesta física o emocional. 

Este condicionamiento se 
utiliza haitualmente en animales o niños. 

Un delicioso premio a cambio de tu atención.





NRNLa fXe XQa de OaV cRPSaxtaV eQ daUVe cXeQWa TXe ORV WeOpfRQRV PyYL
UeTXeUtaQ XQa aWeQcLyQ QR VROR \a TXe eVWiQ VXMeWRV a ORV SURbOePaV, SRUTXe
WUaQVSRUWaQ de XQ OadR SaUa RWUR \ e[LJeQ cRQVWaQWe UecaUJaV, VexaO...
LRV eOePeQWRV eVWpWLcRV, cRPR caUcaVaV de cRORUeV R Oa SRVLbLOLdad de SeUVRQaOL
ORV WRQRV, VRQ aOJR PiV TXe adRUQRV. CRQVWLWX\eQ XQa UeOacLyQ SRVLWLYa cRQ
XVXaULR. UQa UeOacLyQ TXe, a VX Ye] Kace TXe ORV SURbOePaV Ve WROeUeQ PeMRU \ 
UeVXOWadRV VeaQ PiV VaWLVfacWRULRV.

HENRY 
FORD:

PURdXccLyQ \ 
dLVexR de 
YeKtcXORV 

 

55"

 

BENVENUTO 
CELLINI:

MeMRU WUabaMR de 
RUfebUeUta deO 
ReQacLPLQeWR 

IWaOLaQR
 

HaUROd 
DZLJKW 

LaVVZeOO:
TeRUta 

fXQcLRQaOLVWa de Oa 
cRPXQcLacLyQ

 

AO SaUeceU ORV RbMeWRV PiV aWUacWLYaPeQWe eVWpWLcRV QRV UeVXOWaQ PiV ficLO de 
XWLOL]aU TXe ORV QR eVWpWLcRV, debLdR a ORV VeQWLPLeQWRV R YtQcXORV cUeadRV eQ 
UeOacLyQ RbMeWR-XVXaULR. ("baXWL]aQdR" a VX aXWRPyYLO, SRU eMePSOR) Ha\ eVWXdLR
TXe afLUPaQ TXe ORV SURdXcWRV eVWpWLcRV fRPeQWaQ acWLWXdeV SRVLWLYaV \ ORJUaQ T
OaV SeUVRQaV Ve PXeVWUeQ caWaOL]adRUaV deO SeQVaPLeQWR SRVLWLYR \ Oa UeVROXcLyQ 
SURbOePaV. EQ caPbLR ORV QR eVWpWLcRV VXeOeQ VXfULU XQa faOWa de YtQcXORV \ faOWa 
aceSWacLyQ a OaUJR SOa]R.

CRQ eO SaVR deO WLePSR, eO cRQceSWR de eVWpWLca Ka LdR eYROXcLRQaQdR, adaSWiQdR
a dLVWLQWRV SeULRdRV TXe KaQ LQfOXLdR eQ Oa cRQfLJXUacLyQ deO dLVexR WaO \ cRPR OR
cRQRcePRV eQ Oa acWXaOLdad. La Pa\RUta de XVXaULRV SUefLeUeQ adTXLULU aOJR acRU
a VXV JXVWRV, UecKa]aQdR, LQcOXVR, aTXeOORV RbMeWRV TXe VRQ fXQcLRQaOeV SeUR TX
QR VRQ eTXLSaUabOeV a VXV ciQRQeV de eVWpWLca.
AVSLUe VLePSUe a cUeaU dLVexRV eVWpWLcRV. Se SeUcLbeQ a QLYeO VRcLaO cRPR PiV 
ficLOeV de XWLOL]aU, Ve aceSWaQ PeMRU \ Ve ePSOeaQ PiV a OaUJR SOa]R, adePiV de
faYRUeceU eO SeQVaPLeQWR cUeaWLYR \ eO Oa UeVROXcLyQ de SURbOePaV.

ESTeTICA COMO UTILIDAD

EFECTO POSITIVO DEL USUARIO 

AUNQUE 
NO 
SEA 
ASË

CUeaU eVWe YtQcXOR de caULxR, OeaOWad \ SacLeQcLa KacLa XQ SURdXcWR eV XQ facWRU de efLcacLa de XWLOL]acLyQ a OaUJR SOa]R \ XQ RbMeWLYR deO p[LWR JORbaO de XQ dLVexR.

NOKIA 
DE 

COLORES

¢CRQfXQdLPRV 
XWLOLdad cRQ 

beOOe]a?
EVWe caUWeO Ve Ka KecKR cRQ eO fLQ de Ve

eVWpWLcR \ ~WLO. GUicLaV :)

SHEILA RUBIO BARBER:
DLVexR, CXOWXUa VLVXaO \ EdXcacLy

PRINCIPIO DE LA ESTeTICA EN LA 
UTILIDAD

£COMEMOS
POR LA 
VISTA!

LOS DISEfOS ESTeTICOS 
PARECEN MÈS FÈCILES DE 

UTILIZAR QUE LOS NO 
ESTeTICOS

EQ Oa KLVWRULa deO dLVexR...

Conclusiën
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